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 Analyse
 L’UFC-Que Choisir dénonce “l’ampleur de la collecte et du partage de données” en France 

De nouvelles critiques se font jour contre le secteur de la publicité en ligne. L’association de consommateurs française a publié une étude pour pointer les centaines d’intermédiaires actifs sur les sites médias et “le non-respect du consentement des internautes” pour l’exploitation de leurs données personnelles, qui seraient néfastes aux intérêts des consommateurs. 
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 Infos
 Mesure de l’attention : le New York Times s’associe à Adelaide 

La nouvelle métrique, qui doit permettre de mesurer l’engagement réel des internautes sur les contenus et la publicité d’un support en ligne, suscite de plus en plus d’intérêt.
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 Infos
 IA générative : WPP signe avec Google

WPP a annoncé mardi 9 avril l’intégration de Gemini 1.5 Pro, le modèle d’IA générative de Google, dans son logiciel marketing maison,…
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 Infos
 ID5 lève 20 millions de dollars

L’adtech ID5, qui développe un identifiant publicitaire pour tracer les internautes sans l’intervention de cookie tiers, a annoncé mardi 9 avril une levée de fonds de 20 millions de dollars en série B,…
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 Ne manquez pas le prochain mind Media Club –  Marketing d’influence : plus régulé, toujours en croissance

Nous vous donnons rendez-vous mardi 23 avril 2024 de 9h00 à 10h00, en ligne, pour notre prochaine session. Venez échanger et bénéficier de l'expertise de grands témoins du secteur sur un format off, en petit comité et sans replay.

 Carine Fouteau devient présidente de Mediapart


 Le Monde fait cavalier seul en signant un accord avec OpenAI

Le journal présidé par Louis Dreyfus est le premier en France, et l'un des premiers dans le monde, à être rémunéré par un fournisseur d'IA générative pour mettre à disposition ses contenus. Les autres éditeurs français privilégiaient des négociations collectives.


 + d'articles
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 Infos
 Droits voisins : l’Apig donne mandat à la Sacem pour renégocier avec Google et Meta, sans Le Monde

L’Apig qui regroupe un peu moins de 300 titres de presse nationale, régionale et locale d’informations générales, a indiqué mardi 9 avril confier à la Sacem un mandat de renégociation des accords cadres de droits voisins conclus avec Meta en décembre 2021 et Google en mars 2022.…
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 Infos
 Retail media : Publicis et l’Ilec veulent faire adopter un nouvel indicateur de mesure

Publicis Commerce, sollicité par l’Institut des entreprises de consommation (Ilec), propose, dans un communiqué commun du mardi 9 avril,…
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 Infos
 Transition écologique : l’UDM rejoint l’initiative de standardisation de la WFA

L’Union des marques a annoncé lundi 8 avril rejoindre le groupe de travail du GARM visant à créer un standard mondial du calcul de l’empreinte carbone de la publicité.…
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 Analyse
 Réglementation publicitaire : la télévision remporte une première victoire face à la presse et aux radios

Le gouvernement a pérennisé le 6 avril la publicité en faveur du cinéma en télévision. Un rapport de la DGMIC a conclu qu’elle n’avait pas d’impact sur les revenus de la presse et de la radio. La publicité télévisée en faveur de l’édition sera également testée. Avant celle pour la distribution ? Les difficultés ressenties sur le marché publicitaire exacerbent les rivalités entre éditeurs.
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 Infos
 Instagram pesait un tiers des revenus publicitaires de Meta en 2022

Dans un document adressé vendredi 5 avril par Meta à la FTC pour plaider sa cause dans une procédure antitrust que le régulateur américain veut rouvrir,…
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 Infos
 GroupM France repositionne son agence T&Pm avec Laurent Douard à sa direction

Le réseau d’agences médias et de marketing de WPP en France, GroupM, a officialisé lundi 8 avril dans un communiqué le repositionnement de son agence T&Pm (anciennement The&Partnership) vers les activités intégrées liées à la data,…
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