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 Analyse
 Réglementation publicitaire : la télévision remporte une première victoire face à la presse et aux radios

Le gouvernement a pérennisé le 6 avril la publicité en faveur du cinéma en télévision. Un rapport de la DGMIC a conclu qu’elle n’avait pas d’impact sur les revenus de la presse et de la radio. La publicité télévisée en faveur de l’édition sera également testée. Avant celle pour la distribution ? Les difficultés ressenties sur le marché publicitaire exacerbent les rivalités entre éditeurs.
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 Infos
 Instagram pesait un tiers des revenus publicitaires de Meta en 2022

Dans un document adressé vendredi 5 avril par Meta à la FTC pour plaider sa cause dans une procédure antitrust que le régulateur américain veut rouvrir,…
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 Infos
 GroupM France repositionne son agence T&Pm avec Laurent Douard à sa direction

Le réseau d’agences médias et de marketing de WPP en France, GroupM, a officialisé lundi 8 avril dans un communiqué le repositionnement de son agence T&Pm (anciennement The&Partnership) vers les activités intégrées liées à la data,…
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 Infos
 Daniel Kretinsky va réunir CMI et Editis dans un seul groupe 

“Nous allons créer dans les prochains mois un groupe média dans lequel il y aura CMI, donc la presse, et Editis donc l’édition,…
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 Ne manquez pas le prochain mind Media Club –  Marketing d’influence : plus régulé, toujours en croissance

Nous vous donnons rendez-vous mardi 23 avril 2024 de 9h00 à 10h00, en ligne, pour notre prochaine session. Venez échanger et bénéficier de l'expertise de grands témoins du secteur sur un format off, en petit comité et sans replay.

 Carine Fouteau devient présidente de Mediapart


 Le Monde fait cavalier seul en signant un accord avec OpenAI

Le journal présidé par Louis Dreyfus est le premier en France, et l'un des premiers dans le monde, à être rémunéré par un fournisseur d'IA générative pour mettre à disposition ses contenus. Les autres éditeurs français privilégiaient des négociations collectives.


 + d'articles
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 Analyse
 [info mind Media] Publicis France déménagera en avril 2025 pour réunir ses équipes 

Selon nos informations, le groupe de communication dirigé en France par Agathe Bousquet a décidé le déménagement de ses deux campus parisiens de Gambetta et Bastille en avril 2025. L’objectif : rassembler leurs équipes dans un seul et même bâtiment, toujours à Paris, dans le 17e arrondissement, pour réaliser des économies et consolider son modèle intégré. 
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 Analyse
 Comment L’Est Républicain a expérimenté ChatGPT pour améliorer les articles de ses correspondants locaux 

Le groupe EBRA a utilisé durant trois mois l’intelligence artificielle générative pour corriger la syntaxe, la grammaire et la titraille des contenus hyperlocaux. Le résultat paraît en demi-teinte. La direction veut positiver et en dresse un bilan “prometteur”, le SNJ se montre plus critique. 
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 Infos
 L’audio digital en grande forme en 2023, selon Kantar

Le marché publicitaire de l’audio digital a atteint 3,5 milliards d’impressions servies en 2023, selon le baromètre annuel de Kantar Media publié jeudi 4 avril.…
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 Analyse
 Weborama intègre l’IA générative à ses solutions de ciblage contextuel

L'adtech Weborama a lancé le 26 mars une nouvelle solution de ciblage contextuel intégrant des capacités d'IA générative qui viennent épauler la création de segments d'audience contextuelle et la définition des cibles. Gadget à la mode ou vraie avancée pour les annonceurs et les agences ?  
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 Infos
 L’IAB Europe veut faire préciser les lignes directrices pour e-Privacy 

Après sa réponse apportée lors de la consultation publique, l’IAB Europe, appuyé par Alliance Digitale et plusieurs IAB nationales (Irlande,…
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 Infos
 Pour Google, OpenAI n’a pas le droit d’utiliser YouTube pour entraîner ses IA

Dans un entretien à Bloomberg accordé jeudi 4 avril, le CEO de YouTube Neal Mohan a affirmé que si OpenAI a entraîné Sora, son modèle d’IA générative permettant de générer des vidéos à partir d’un prompt textuel,…
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