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 AnalyseRésultats des Big Six : Publicis s’est démarqué en 2023
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 Infos
 [Info mind Media] Les médias veulent s’accorder sur une “traçabilité de l’information”

Selon nos informations, l’Apig a établi une nouvelle charte de bonnes pratiques pour sourcer correctement les médias à l'origine d'informations exclusives. L'association tente de fédérer les autres syndicats.
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 Infos
 IA : Yahoo rachète l’application d’actualités des créateurs d’Instagram

Yahoo a annoncé mardi 2 avril l’acquisition d’Artifact, l’application d’agrégation et de curation d’actualités alimentée par l’intelligence artificielle créée par les fondateurs d’Instagram Kevin Systrom et Mike Krieger,…
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 Infos
 Mediarithmics recrute Bastien Faletto

Bastien Faletto a rejoint mardi 2 avril le fournisseur de CDP / DMP Mediarithmics en tant que vice-président chargé du développement commercial pour la zone EMEA.…


 
	  [image: ]
 Infos
 La Dépêche du Midi va investir dans les vidéos d’actualités 

La Dépêche du Midi a la volonté de “placer la vidéo au cœur de sa stratégie de développement digital”, avec l’ambition de devenir sur ce format …
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 Ne manquez pas le prochain mind Media Club –  L’unique ID universel sauvera-t-il l’open web ?

Nous vous donnons rendez-vous jeudi 4 avril 2024 de 18h00 à 19h30, en présentiel. Venez échanger et bénéficier de l'expertise de grands témoins du secteur sur un format off et en petit comité.

 Carine Fouteau devient présidente de Mediapart


 Le Monde fait cavalier seul en signant un accord avec OpenAI

Le journal présidé par Louis Dreyfus est le premier en France, et l'un des premiers dans le monde, à être rémunéré par un fournisseur d'IA générative pour mettre à disposition ses contenus. Les autres éditeurs français privilégiaient des négociations collectives.


 + d'articles
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 Infos
 Le président indonésien oblige Google et Meta à rémunérer les médias 

En Indonésie, le président Joko Widodo a signé en février un décret contraignant les plateformes numériques à indemniser, à partir du mois d’août,…
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 Infos
 ACPM : le top 20 des marques télévision/radio les plus visitées en février 2024

Chaque semaine, mind Media publie un classement thématique de la fréquentation en ligne des médias en partenariat avec l'ACPM.
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 Infos
 Brandtech lève 115 millions de dollars en surfant sur l’IA générative

Le groupe de services et de technologies marketing Brandtech (Jellyfish, Fifty-Five, Pencil…), fondé par l’ex-CEO de Havas Global David Jones, a annoncé une levée de fonds de 115 millions de dollars en série C pour continuer sa croissance externe,…
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 Infos
 Le marché publicitaire américain reprend des couleurs en 2024

Magna (IPG) a relevé ses prévisions pour le marché publicitaire américain en 2024, sur la base d’un contexte macro-économique plus favorable (croissance du PIB, ralentissement de l’inflation,…
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 Infos
 Netflix, Amazon Prime Video et Disney+ représentent 85 % du temps de visionnage de la SVOD en Europe

Selon le rapport “SVOD Usage in the European union”, publié jeudi 28 mars par l’Observatoire européen de l’audiovisuel à partir des données collectées entre septembre 2022 et septembre 2023 par Goldmedia,…
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 Analyse
 Résultats des Big Six : Publicis s’est démarqué en 2023

Dans une année compliquée pour les agences en raison d'investissements publicitaires en berne, notamment dans le secteur de la tech, les groupes français Publicis et Havas ont tiré leur épingle du jeu en termes de croissance organique. Au global, WPP reste leader mais ralentit.
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